Etude de cas

Magic Concepts’

Brother transforme un
message commercial en
une expérience
interactive
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Marquer les esprits — et s'ancrer durablement dans la
mémoire — représente un enjeu clé pour toute équipe
commerciale.

Brother a utilisé un Magic Cube pour transformer des
informations produit en un outil de vente interactif
et différenciant.

En exploitant audacieusement les multiples faces du
cube, le message se déploie a mesure qu'on le
retourne et I'ouvre — invitant le destinataire a
découvrir I'histoire.

LE RESULTAT VA BIEN AU DELA D’'UNE SIMPLE
BROCHURE

Cest... un brise-glace | un déclencheur de conversation | un support a
laisser | un rappel de bureau | une mini-brochure 3D interactive...
regorgeant d'informations et congue pour que le message reste visible bien
apres la fin du rendez-vous
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